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  Umarxodjayeva M. .,  TDIU,  i.f.n, dot.,  Maxmudova N. J.,  TDIU magistranti  Korxonalarda marketing tadqiqotlarini samarali tashkil etish   risklarni kamaytirish vositasi sifatida 

  
Mamlakatimizda tadbirkorlikni rivojlantirish uchun qulay sharoitlar yaratish, 

as 3-noyabrda imzolagan 

tartibga solish chora-tadbirlari to
-quvvatlash chora-

tad
sifatida hozirda kichik biznes va xususiy tadbirkorlik subyektlari eksportining 
mamlakatimiz umumiy eksportidagi ulushi 27 foizga va YaIMni yaratishdagi ulushi 
56,9 foizga yetdi. 
2-
navbatdagi chora- -sonli farmoniga muvofiq mahsulotlar 
talabning bekor qilinishi  tadbirkorlik subyektlarining eksportga qaratilgan faoliyatini 

g tadqiqotlarini chuqurlashtirish 

ch kelishi mumkin 
 

Marketing tadqiqotlari chegaralangan resurslardan oqilona foydalangan holda 
raqobatchilardan ustunlikka eris
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iqtisodiy inqirozga uchraydi. Mana shunday sabablardan biri  korxonalarda marketing 
tadqiqotlarining nosamarasizligi masalasi va oqibatda riskka uchrashidir. 
tushuntirish mumkin.  

Birinchidan, korxonaning nazorat qilinmaydigan omillari hisoblanmish bozorni, 
n texnika-

-
xizmat qiladi. 
yashirin, ichki quvvatlarini aniqlash va os
ichki risklarni aniqlash, ularni kamaytirish va bartaraf etishga qaratilgan mexnizmlarni 

 
Masalan, korxona bozorga yangi mahsulot bilan kirib kelishni rejalashtirganda, 

avvalo, b

taklif nomutanosibligi vaziyatida tannarxidan past narxda sotish ehtimolligi riskini 

holda strategik 
quvvatlarini, moddiy-texnik bazasini tadqiqot qilish korxonaga ishlab chiqarish 
hajmini aniq rejalashtirishga va tashkil etishga, raqobatchilardan ustunlik 
parametrlarini shakllantirishga imkon beradi. Chunki raqobatchi korxona muayyan 
mumkin. Oqibatda korxona ishlab chiqargan mahsulot omborlarda qolishi, 

i innovatsion texnika va IT 
Demak, marketing tadqiqotlari 

chi risklarni aniqlashga 
hamda marketing qarorlarini qabul qilishda ularni hisobga olishga imkon beradi.  

Yuqoridagilardan kelib chiqib, hozirda marketing tadqiqotlarini olib borishning 
eng asosiy sabablari sifatida quyidagilarni keltirish mumkin: 

-  korxona
qarorlarini qabul qilish; 

-  risk darajasini pasaytirish,  muammolarni yechish va rejalar tuzish; 
-  korxonaning kelgusida bozordagi ahvolini bashorat qilish; 
-  rganish; 
-  korxonaning yillar davomida marketing faoliyatidagi amaliy natijalarini yanada 

 
quyidagi ijobiy natijalarga erishiladi: 


